merhre '?FX*S A Makita immar harmadjara
= nyerte el a Superbrands és a
Superbrands Business dijakat!
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Dijaztak a min6séget.

l[dén hatodik alkalommal adott iranytlt a vasarloknak a flggetlen szakmai zsUri, mikor kiosztotta a Superbrands di-
jakat. Ezek alapjan tudhatd, mely markak, mely cégek érdemlik meg valoban a vevok bizalmat. HisszUk azt, hogy
a reklam helyett, mellett a jel, amelyet mostantdl termeékink egy évig viselnet, hirdeti a biztonsagot és a garanciat a
mindennapi valasztashoz. A ma egyedUlallo elismerés visszajelzés nekink is, hiszen mar azokat is a zsUri jeldli, akik
egyaltalan felkertinek a listéra, a déntés kizardlag a biralok sajat tapasztalata s szaktudasa alapjan szUletik. Sem

palyazni, sem jelentkezni nem lehet ugyanis az elismerésre.

Nemzetkori Superbrands Program

Kozel masfél évtizeddel ezel6tt Nagy-Britanniaban marketinggel, kommunikéacioval foglalkozd szaktekintélyek kore
inditotta Utjara ezt a klldnleges programot. Céljuk kettds volt: A kiemelkedd erejl markak reflektorfénybe  allitasa,
valamint kdvetendd példak bemutatasa a fejlédni, tanuini kivano piaci szerepldk szamara. Az dtletet jol mindsiti, hogy
ma mar 5 féldrész 86 orszagaban jelent kllonleges mindsitést a Superbrands fogalom. A programot megvaldsito
valamennyi orszagban kiemelt szerep és felelésség harul a ,zs(rire”. Eppen ezért kizérdlag magas szakmai elismert-

séggel rendelkezd személyeket kémek fel e munkara a megmerettetés szervezdi,

A Business Superbrands 2010 dijrol néhany mondatban

A Magyarorszagon hat éve mikddd Superbrands program mellett 2008-ban elészor indult el a nemzetkdzi piacon
mar évek ota meghatarozd Business Superbrands program. A Business Superbrands az Uzleti szektor (B2B) mar-
kainak legkivalobbjait mutatja be, azaz olyan magyarorszagi cégeket, illetve markakat, amelyek nem elsGsorban a
fogyasztokat, hanem vallalkozasokat, szervezeteket szolgalinak ki.A bizottsag elé kertld lista felmillio mikodd vallal-
kozas szlrésével, tovabba a legnagyobb hazai szakmai szervezetek, iletve a Budapesti Kereskedelmi és Iparkama-
ra, €s szamos megyel iparkamara etikai s szamszaki ismérvei alapjan tett ajanlasainak figyelembevételével jott 1étre.
Ebbe a mintegy 3000 markat/céget tartalmazo listaba egyarant beletartoznak a legnagyobb nyeresegl hazai cégek
csakugy, mint — az egyes szektorok iparkamarai, egyesuletel, szakmai szervezetel altal javasolt — kisebb vallalkoza-
sok, melyek az Uzleti élet kivalosagainak szamitanak.

A Business Superbrands vezetdinek hozzaszolasa:

- Ahogyan az ember is vagyik az Unnepek emelkedettseégere, dromére, ugyanugy a markaknak is szikseguk van
jeles napokra. A markavilag legnagyobb Unnepe az év végén rendezett gala, ahol kiderUl, kik kaptak az adott évben
Superbrands-cimet. A védjegy, mely visszaigazolja mindazt a faradtsagot, megvaldsult étletet, raforditott pénzt és
energiat, amit a markaszakemberek (marketingesek, piarosok, kreativok, médiasok) egy-egy marka felépitésebe
belefektettek. Ismerje meg mindenki a legjobbakat, addzzunk elismeréssel a legsikeresebbeknek! Kivanjunk nekik
kitartast, szerencsét és jo egeszseget! - Wiszkidenszky Andras a Superbrands Magyarorszag igazgatoja.
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KonnyU volt b6 Gtven évvel ezelGtt megszeretnem életem elsé szuperbrendjét, a Bambit. Sok ok miatt akkor nem
olvastam el az uditd cimkejen, hogy hany szaz E betd van benne, milyen irgalmatlan mennyiségU cukrot tartalmaz
és hogy mennyire kedvezd az italban 1evé gylmolcs és a katrany aranya. Kedvencem erdteljes reklamkampannyal
sem kivanta befolyasolni valasztasomat, mivel a legnagyobb versenytarsa — a csapviz — sem hangoskodott, Nem ol-
vastam PR cikket a szintetikus aroma jotékony hatasairdl, a csatos Uveg tarsadalmi celd elényeirdl. Egyszertien csak
megittam, es ezzel képzeletbeli 10-est adtam a markanak. Jo erre visszagondolni, de nem csak a Bambi ize miatt.
DR. SERENYI JANOS
ZsUrielndk

Superbrands program hat éve teljesiti a rendeltetését: rairanyifja a figyelmet a marka, a minéség és az ismertseg
egysegenek a jelentésegere. Mind a haromért klldnleges erdfeszitéseket kell tennie annak, aki a cim nyerteseként
Unnepeltetni szeretné magat. Ha pedig megkapta a cimet, ndvekszik az ismertsege, erésddik a marka és ovnia kell a
mindseget. Ez nyilvanvaldan egyarant jO a cégnek, a piacnak €s a vasarlonak. A Superbrands program maga pedig
megkaphatna a Superbrand kitUntetést, mint kivald marketing-kommunikacios termek.
DR. VASS LASZLO
Budapesti Kommunikacids és Uzleti Féiskola

A Superbrands szamunkra a mindsegi termeékek védjegye. A dij magyarorszagi bevezetéseével nalunk is tudatosodott
az a marketingstratégiai torekves, hogy a markaknak szUksge van rangsorra, értekelésre. Ez fontos a fogyasztoknak
€s a piaci szereplGknek is, hiszen a rangsor rang is egyben, €s inspiracio a folyamatos fejlesztésekhez, a piacvezetd
pozicio megtartasahoz. Kotelesseglnk megfelelni a fogyasztok elvarasainak, a piaci visszajelzéseknek, ebben segit
szamunkra a Superbrands és nagy oromunkre szolgal a programtol kapott elismerés. Markak 6téves korombdl:
Pepsi, Skoda, Frutti, Teli fagyi, Negro, Boci csoki, Leo jegkrém, Néger csok.

HEAL EDINA

Slager Radio

Az orszagban mUkodd cégeknek és markaknak a Superbrands program egy Uj kommunikacios csatornat nyitott
meg. Lehetdséget teremtve a megmeérettetésre és a fejlédésre. A markak jelentdségenek hangsulyozasa szukse-
ges a piaci szerepldk bizalmi kapcsolatanak és sikeres egyUttmikddeésenek kiepiteseben. Azok a markak tudnak
sikeresen a piacon maradni, amelyek valodi értéket s igenyeket elégitenek ki, Természetesen ezeket az igényeket
a valtozo kortiményekhez igazitjak, és Uj vagy Ujraszervezddd célcsoportokat szdlitanak meg.
CSIKAI MIKLOS
Magyar Agrarkamara
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A versenyben vald megklldnbdztetés minden marketingstratégia alapja. A tapasztalatok szerint a Superbrands
nev elnyerése ¢€s viselése erre kivaloan alkamas. A marka Ol felépitett, ismertsége €s elfogadotisaga no-
vekszik, A cimet viseld vallalatok, illetve markak piacukon az elsék kdzott vannak, s birfjak a vevok bizalmat is.
Minden »szakmai« vélemeényt alakit a személyes tapasztalat is, amikor az ember nem zsUritagként, hanem fogyasz-
tokent talalkozik a markaval. Ez ugyan nem altalanosithatd, de mindenképpen lényeges tapasztalat. Szerencsére
eddig nem kerultem konfliktusba sajat szakmai velemenyemmel, a személyes talalkozasok pozitivak voltak.
DR. BAUER ANDRAS
Budapesti Corvinus Egyetem, Marketing és Média Intézet

Az elmdlt két évben azt vettem észre, hogy egyre tbbb marka, egyre tobb helyen tlnteti fel, hogy & a
Superbrands-cim birtokosa, ami azt hiszem, egyerteimUl bizonyitek ennek a projekinek a sikerére. Amikor mi
2008-ban elnyerttk B2B kategoriaban a dijat, akkor gyorsan egyeztettiink a GfK-csoport kdzponti kommunika-
Cios részlegéevel, hogy hol, milyen formatumban lehet szerepeltetni a logot. Ez egyben azt is jelentette, s jelen-
ti a mai napig is, hogy ahogy mas, Magyarorszagon mikodd vallalkozas — mi is blszkék vagyunk erre a dijra.
Dunakavics, Dianas cukorka, Francia drazse, Zizi, Traubisoda, Mérka — nos, ezek ikonikus markaknak tlntek egy
dtéves kisgyerek szamara. Ezeknek a brandeknek egy része vagy megmaradt a piacon, vagy ismét piacra dobtak
Gket, ami mutatja a hagyomanyos €s nagy markak szerepét a fogyasztoi vilagban.
KOZAK AKOS
GfK Hungéria Piackutato Intézet

Egy »dogolion meg a szomszeéd tehene« hozzadllasu orszagban, ahol az emberek tobbsége gyakran vala-
mi vagy valaki ellen és nem valakiért vagy valamiért drukkol, jo latni, hogy egy Ugyben, egy kiadvanyban egyitt
szerepelnek markak, nevek, termékek, amelyeket a hitelesség, a masok altal tortend elismertseég kot dsz-
sze. A legkllonbdzébb beosztasokban dolgozd szakemberek ezrel — akik ezen markakat étrehozzak, keépvise-
ik és kommunikaljgk — a sajat termékiket a kiadvanyban megpillantva kicsit talan kihlzzak magukat, 6sszeka-
csintanak, esetleg utdlag igazolva latjak azokat a tllorakat, a stresszt vagy lemondast, amit nemritkan atélhetnek.
Otéves korbdl az embernek csak emiékezetfoszlanyok maradnak meg. Az »én markaime« ebbdl a korbdl: Beckenbauer,
Adidas (errdl szolt az 1974-es focivebe. ..), az 500-as FIAT — na és persze a Matchbox!
MALNAY B. LEVENTE
Chello Central Europe

A Superbrands szervezetrdl, hatterérdl, nemzetkdzi vonatkozasairol bdvebben: www.superbrands.hu
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